Fiir die Werbung sowie ein attrakti-
ves Kultur- und Rahmenprogramm
fiir die Fuflball-WM 2006 will die
Stadt rund fiinf Millionen Euro be-
reit stellen. Bad Cannstatt wird mit
250 000 Euro bedacht. Unter ande-
rem soll auf dem Marktplatz eine
Videoleinwand aufgestellt werden.

. VONULINAGEL

Anfang des Jahres herrschte noch
Funkstille zwischen dem Gewerbe-
und ‘Handelsverein (GHV)  und
* Stuttgart Marketing. 408 Tage vor
Beginn des Fuflballspektakels in
Deutschland und .einem kldrenden
Gesprdch nimmt der WM-Zug in
Richtung Bad Cannstatt allméhlich

Fahrt auf. ,,Hier splelt die FuRball-

64 WM-Spiele live auf dem Marktplatz

"mm Bad Cannstatt: Stuttgart Marketing plant Vldeolemwand 250 000 Euro fiir Cannstatter Rahmenprogramm | \

Mu51k“, sagte Klaus Lindemann,
Chef von Stuttgart Marketing, bei
einer gemeinsamen Sitzung der Be-
zirksbeiridte Ost, Mitte und Bad
Cannstatt. Worte, die der GHV-
Vorsitzende Andrew Readwin im
Stuttgarter Rathaus mit Freude re-
gistrierte. Denn bis vor einigen Wo-
chen hatten die. Einzelhdndler am
Neckar noch groe Angst, dass von

dem: iippigen- WM-Kuchen fiir si¢

nur die Kriimel iibrig bleiben und
die Stadt ihre Aktivititen und vor

allem finanzielle Mittel in die City

investieren werden. _

Jetzt wird Bad Cannstatt im WM-
Budget der Stadt fiir das Rahmen-
programm mit 250 000 Euro be-
dacht. Unter anderem soll damit éi-
ne grofe Videoleinwand auf dem
Cannstatter Marktplatz wihrend

der sechs Splele im Dalmlerstadlon
finanziert werden. Klaus Linde-
mann denkt — dhnlich wie auf dem
Schlossplatz —~ sogar an eine Biihne
und ein entsprechendes Rahmen-
programm.

Lvereine miissen mitziehen”

Und da Stuttgarts groBter Stadtbe-
zirk bekanntlich jede Menge Se-
henswiirdigkeiten zu bieten hat,
plant Stuttgart Marketing wihrend
der vier WM-Wochen auch speziel-

le Fithrungen durch die historische °

Altstadt und Weinwanderungen.
Dass Attraktionen wie etwa die Mi-
neralbdder, Kuranlagen, Wilhelma
oder das neue Mercedes-Museum in
das Rahmenprogramm eingebun-

-den werden, verstehe sich von

selbst. ,,Bad Cannstatt soll ins Blick-
feld des internationalen Publikums
gesetzt werden®, versprach Linde-
mann; dabei seien jedoch auch die
lokalen Vereine, Verbinde und In-
stitutionen gefordert.

Und die Cannstatter sind gerne be-
reit, ihr Scherflein zu einem Fuli-
ball-Fest im kommenden Jahr bei-
zutragen. Wir berichtet, wollen lo-
kale Gastronomen unter der Regie
von Hans-Peter Grandl an Deutsch-
lands lingste WM-Biertheke in die
MarktstraRe-einladen. Bis dahin soll
zudem der einzige WM-Biergarten
am Neckar neben dem Parkhaus
Miihlgriin fertig sein. Angesichts des
Geldes und der Aktivitidten zeigte
sich der Bezirksbeirat erfreut: ,,Wir
hoffen, dass es auch umgesetzt
wird¥, so Ingo Maile (SPD). Er wie

auch Gisela de Longuevﬂle (CDU)
hofft hoch auf Detailinformationen.
Die Sprecherin der CDU-Bezirks-
beiratsfraktion will jedoch schon. in
diesem Jahr einen WM-Banner am
Wilhelmsplatz- sehen.  Zuletzt
wiinscht sich der Bezirksbeirat eine
Viedeoleinwand nicht nur an sechs
Tagen. ,,Was spricht eigentlich da-
gegen, alle 64 Spiele zu iibertra-
gen?“ Zumal es sicher attraktive
Paarungen gibt, die nicht im Daim-
lerstadion stattfinden werden. Im- |
merhin gilt Bad Cannstatt als grie-
chische Hochburg und jeder kann
sich noch an die" Riesenparty auf
dem Wilhelmsplatz erinnern, als
Griechenland sensationell Europa-
meister wurde. Einzige Wermuts-
tropfen: Die Hellenen miissen sich
erst noch qualifizieren.



