Immer mehr Laden in

Cannstatt stehen leer

Stuttgart (les) - In Bad Cannstatts histori-
scher Altstadt geben immer mehr Einzel-
héndler auf. Den Grund dafiir sieht der Vor-
sitzende des Handels- und Gewerbevereins,
Andrew Readwin, in einer verédnderten Men-
talitat der Kunden, die Service und Bera-
tung in Fachgeschiften nicht mehr schitz-
ten. Auch das neue Einkaufszentrum Cann-
statter Carré werde vermutlich nicht mehr
Kunden aus der Umgebung anlocken. Um
die Situation nicht weiter zu, verschlech-
tern, fordern Handler, den Marktplatz als
Parkplatz zu erhalten. (Lokales Seite 19)
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Aderlass im historischen Altstadt-Ambiente

Immer mehr Ldden im Zentrum Bad Cannstatts stehen leer - Hindler hoffen auf besseren Branchenmix

Licht und Schatten in Bad Cannstatt:
Wiahrend im Cannstatter Carré ein
neues Einzelhandelszentrum entsteht
und der Bahnhof bis zur FuBball-WM
aufgemobelt wird, droht die histori-
sche Altstadt im Abseits zu landen.
Verwaiste Geschifte und verklebte
Schaufenster kiinden vom Aderlass.

VON JURGEN LESSAT

Das letzte Hemd ist noch nicht verkauft,
aber die Hosen sind schon weg: Der Herren-
ausstatter Nicolaus, seit 1842 in der Cann-
statter Marktstrae zu Hause, hat ein Laden-
geschift bereits gerdumt. ,Adieu” - Schil-
der kiindigen an, dass auch das Haupthaus
schrig gegeniiber bald geschlossen wird.
»oeit Jahren verzeichnen wir riickliufige
Umsétze“, sagt Verkiufer Bruno Eble.
Geschéftsaufgaben, Neueréffnungen -
Dynamik ist im Einzelhandel normal. Doch
‘rund um Cannstatts Marktplatz verschwin-

den brancheniibergreifend Traditionsadres-
sen. Ende Mirz schloss Elektro Ulrich in der
Marktstrafe 42. .

Zwar kam das Aus altershalber, doch ein
Nachfolger fand sich nicht. ,Ich bin doch
nicht blod*, winkten Investoren ab, auch
weil ein Elektro-GroBmarkt ins Cannstatter
Carré zieht. Mitarbeiter, die weitermachen
wollten, scheiterten an Banken und am Miet-
preis, sagen Gertichte. ,, Jetzt macht dort ein
Discount-Bécker auf“, verrit Andrew Read-
win vom Ortlichen Gewerbe- und Handels-
verein ~ obwohl die FuBigingerzone mit
Bickern schon gut bestiickt ist.

Kleinere Brotchen backen miissen die
Immobilienbesitzer: Das Ladensterben
lésst den Leerstand steigen. ,,Zu vermieten“
- steht in der Erbsenbrunnengasse, wo vor
zwei Jahren das Stuttgarter Jeanshaus Kuni
den Ableger schloss. Auf Damenwésche Bai-
tinger, die es vor Jahresfrist nach Stuttgart
zog, folgte ein Fachgeschift fiir UbergroBen
- von schrig gegeniiber. Und in der Mark-
straBe 61, ehemals Metzgerei Dietz, hingen

statt Wiirsten schon linger nur alte Zeitun-
gen im Schaufenster. Trostlos  erscheint
auch die BrunnenstraBe. Wo Kreutzer-Rei-
sen einst Urlaubstriume verkaufte, erlebt
der Vermieter jetzt einen Albtraum.

Wenn . ein-.Nachmieter gefunden wird,
macht der seinen Umsatz oft mit Masse statt
Klasse: Calishop, Donerstand und Schnipp-
chenladen - das ist der neue Branchenmix.

Die BrunnenstraBe ist zum
Zockerparadies geworden

Von der Mausefalle bis zum Wattestib-
chen - viele Artikel kosten im Sparparadies
in der Marktstrae nur 59 Cent. ,,70 Prozent
der Waren kommen aus China, das Geschift
brummt“, verrit Goksangur Mustafa, der
seinen Laden im Herbst 2003 er$ffnete, Und
die ‘BrunnenstraBe entwickelte sich- zum
Zockerparadies: drei Wettbiiros warten in
Rufweite auf Einsitze. ,Das Publikum hat
sich entsprechend gewandelt“, sagt ein
Héndler, der lieber ungenannt bleiben will.

Alteingesessene Cannstatter halten dage-
gen. ,Ich habe gerade meinen Mietvertrag
verldngert", sagt Eva Liegel, die seit 20 Jah-
ren Damenmoden Zerrweck fithrt. Und

- aych Werner Haizmann vom Sportgeschift

ist, optimistisch, obwphl am Samstagnach-
mittag oft nur Kunden auf der Suche nach
Holzkohle und Grillbesteck vorbeikommen.
»Leerstinde gibt es iiberall®, sagt er trotzig.
Cannstatt biete mit der historischen Alt-
stadt ein tolles Einkaufsflair. Dem Cannstat-
ter Carré sieht Haizmann gelassen entge-
gen. Einzige Bedingung: ,Der Marktplatz
muss Parkplatz bleiben“, warnt er, ,wer bei
uns Skiausriistung kauft, 1iuft damit nicht
bis zum Parkhaus am Miihlgriin.“

Auch Eva Liegel sieht im Neubau eher
Vorbild denn Konkurrenz: ,,Ein Center-Ma-
nagement wie im Carré kénnte den Bran-
chenmix realisieren; der wieder kaufkréfti-
ges Publikum in die Altstadt zieht.“ An-
drew Readwin wertet den Umbruch pragma-
tisch: ,,Der Verbraucher entscheidet, wel-

che Geschifte eine Zukunft haben.“
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